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Strategie 2020 zur wirtschaftlichen Entwicklung des WIRTSCHAFTSRAUMS BERN

Vernehmlassung

6. Dezemnber 2011 — 28, Februar 2012

Fragebogen

1. Sind Sie grundsitzlich mit der Strategie 2020 einverstanden?

O Ja O Nein

a. Wirtschaftliche Voraussetzungen W Ja O Nein
b. SWOT-Analyse O Ja B Nein
¢. Rahmenbedingungen W Ja O Nein

Begrindung/Ergénzung

SWOT Analyse stammt aus dem militérischen Bereich. Sollte auch als Stérke +
Schwiiche Analyse eingesetzt werden. Nur wenn wir unsere Schwéchen kennen,
kénnen wir uns zu den Starken dussern. Hier werden nur die Stirken aufgezahii.
Zum strategischen Management gehdren beide Aspekte. SWOT = S (Strength),
W (Weakness), O (Opportunities), T (Threats). Ausserdem wird der Aussensicht
zu wenig Beachtung geschenkt.

2. Sind Sie mit den strategischen Themen einverstanden?

O Ja O Nein

a. Regicnale Winschaftsférderung i Ja O Nein
b. Cleantech H Ja B Nein
c. Medtech/Pharma a Ja B Nein
d. Strategische Partnerschaften H Ja O Nein
e. Politzentrum H Ja O Nein

Begrindung/Ergdnzung

Nr. 1 in der Pharma ist fir den Wirtschaftsraum Bern eine lllusion die nicht zu
realisieren ist. Basel bleibt die Nr. 1 in der Schweiz. Visionen sind insoweit gut, als
sie zu erreichen sind. Der IT-Cluster fehlt in der Aufzéhlung. Mit dem
strategischen Thema "Medtech" ist der Gemeinderat einverstanden, nicht aber mit
dem Bereich "Pharma". Diese beiden Punkte missen separat aufgenommen
werden.




3. Kann thre Gemeinde von der Strategie 2020 profitieren?

O Ja O Nein
a. Hoheres Steuersubstrat H Ja O Nein
b. Mehr Arbeitsplitze W Ja O Nein
c. Ansiediung von Unternehmen B Ja O Nein
d. Verstarkte Zusammenarbeit mit anderen

Gemeinden und WIRTSCHAFTSRAUMBERN © Ja O Nein
e. Weiteres H Ja O Nein
Begriindung/Ergénzung

4. Welche Dienstieistungen des WIRTSCHAFTSRAUMS BERN sind filr Ihre Gemeinde wichtig?
O Ja O Nein

a. Kontaktstelle regionaiwirtschaftliche Fragen B Ja O Nein
b. Beratung von Firmen O Ja B Nein
c. Fuhren Grundstiicks-, Firmendatenbank und

Standortvermittlung B Ja O Nein
d. Kommunikation, Public Relations,

Internet-Plattform, Standortmarketing W Ja O Nein
a. Periodische Wirtschaftsnachrichten, - daten,

Newsletter, Newsspalte im Internet B Ja O Nein
f. Netzwerk-, Themenveranstaltungen Ja O Nein
g. Interessenvertretung gegentiber Kanton,

Verbinden, usw. {gemeinsam sind wir stark) W Ja O Nein
h. Unterstiitzung bei Firmenkentakten H Ja O Nein

Buchstabe b. ist in Zollikofen Chefsache. Buchstabe d (Standortmarketing) muss
auch selber betrieben werden. Buchstabe h: Nur bei Auswartigen.

Begriindung/Ergénzung




5. Weltere Bemerkungen

a. Positiver Art

h. Negativer Art

c. Wilnsche

6. Absender

Gemeinde
Name, Vomame
Adresse

PLZ, Ort

Telefon

Keine Bemerkungen

Die Regionalkonferenz kann in 2 1/2 Tagessitzungen nicht effizient, rasch und
verbindlich sein. Im Fragebogen werden keine Fragen zu den strategischen Zielen
gestellt.

Waeniger Strategiepapier, daflr mehr "Aktion" beziehungsweise Handeln.

| Zollikofen

|Yves Marti

| Wabhlackerstrasse 25

3052 Zollikofen

(031 810 91 11

Sie kdnnen den Fragebogen direkt am Bildschirm ausfullen und uns bis spatestens 28. Februar 2012
entweder per E-Mail* an wirtschaftsraum@hbern.ch zustellen oder ausdrucken und an folgende Adresse

senden:

Regionalkonferenz Bern Mittelland

Bereich Wirtschaft
Waisenhausplatz 25
Postfach

3000 Bern 7

* Den ausgefiillten Fragebogen lokal unter einem eindeutigen Namen speichern. Alsdann als
Anhang siner E-Mail senden an: wirtschaftsraum@bern.ch.
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Bern, 5. Dezember 2011

Vernehmlassung Strategie 2020 zur wirtschaftlichen Entwicklung des WIRTSCHAFTSRAUMS BERN
6. Dezember 2011 — 28. Februar 2012

Sehr geehrte Damen und Herren

Die Kommission Wirtschaft hat in den letzten Monaten die Strategie 2020 vorbereitet, welche fur die wirt-
schaftliche Entwicklung im WIRTSCHFTSRAUM BERN in den néchsten Jahren wegweisend sein soll. Die-
ses Fuhrungsinstrument zeigt auf, welche wichtigsten Ziele sich der WIRTSCHAFTSRAUM BERN setzt:

» Die Starken der Region sind weiterzuentwickeln und den vorhandenen Schwéchen entgegenzuwirken.
» Der Umgang mit den zur Verfligung stehenden Ressourcen ist verantwortungsvoll.

» Alle Gemeinden im WIRTSCHAFTSRAUM BERN haben dank der Strategie einen deutlichen Nutzen.

Wichtig ist, dass Einigkeit Uber die Ziele und die Marschrichtung erreicht wird. Die Strategie 2020 ist ein ers-
ter Schritt auf diesem Weg. Das vorliegende Dokument ist im Austausch mit namhaften Vertretern aus der
Politik, der Wirtschaft und der Wissenschaft entstanden. Nun sind die Gemeinden der Teilkonferenz Wirt-
schaft aufgefordert, in einen konstruktiven Dialog zu treten, damit anschliessend die notwendigen Mass-
nahmen vorbereitet und mit lhnen zusammen umgesetzt werden konnen.

Gestitzt auf die Resultate der Vernehmlassung wird das Strategiepapier bereinigt. Geplant ist die Genehmi-
gung durch die Regionalversammlung vom 21. Juni 2012.

Gerne unterbreiten wir Ihnen die Strategie 2020 und laden Sie hiermit zu einer Stellungnahme ein. Um Ihnen
diese zu erleichtern, bitten wir Sie, uns mittels Fragebogen zu antworten. Die Vernehmlassung dauert bis
zum 28. Februar 2012. Die Stellungnahme ist an obenstehende Adresse zu richten.

Die Vernehmlassungsunterlagen befinden sich auch auf den Internet-Seiten des WIRTSCHFTSRAUM
BERN (www.wirtschaftsraum.bern.ch unter dem Stichwort Themen/Strategie 2020) und der Regionalkonfe-
renz Bern-Mittelland (www.bernmittelland.ch).

111206 BG Vernehmlassung Strategle Bereich Wirtschaft



Regionalkonferenz Bern-Mittelland

Fiir Rickfragen steht lhnen Frau Katharina Stampfli unter Tel. Nr. 031 321 69 60 gerne zur Verflgung.
Wir danken lhnen fir thr Interesse und thr Engagement.

Freundliche Grilsse
Regionalkonferenz Bern-Mittelland

Niklaus Gfeller Hans-Jiirg Gerber
Prasident Kommission Wirtschaft Fachbereichsleiter Wirtschaft

Beilagen erwahnt

» Der Fragebogen wird zur elektronischen Beantwortung auch per Mail an die Gemeindeschreiber ver-
schickt.
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Strategie 2020, Version fir Vernebhmlassung
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1. Management Summary

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN will in enger Zusammenarbeit mit Wirtschaft
(Unternehmen, Verbdnden), Bildungsinstitutionen (Universitdt, Fachhochschule,
private Anbieter) und regionalen politischen Institutionen zu einer nachhaltigen
wirtschaftlichen Entwicklung beitragen.

Die Strategie 2020 bildet die Grundlage. Sie bezweckt den Erhalt und die Schaf-
fung von hochqualifizierten Arbeitsplatzen und ein héheres Steuersubstrat der
Gemeinden im Wirtschaftsraum Bern.

Die strategischen Ziele und Themen wurden aus der Standortanalyse abgeleitet
(wirtschaftliche Voraussetzungen, SWOT-Analyse, RGSK):

o Im Wirtschaftsraum Bern sind bis 2020 die Wirtschaftskraft (Summe aller
Einkommen, Gewinne und Vermdgen} und der Wohlstand (Einkommen
nach Steuern, Wohnkasten, Krankenkasse) verbessert, in Anlehnung an
die langerfristigen Ziele der Wirtschaftsstrategie 2025 des Kantons Bern.

o Der Wirtschaftsraum Bern zeichnef sich insgesamt durch zufriedene Ein-
wohner, Unternehmen, Non-Profit-Organisationen (NPO)} und einen star-
ken regionalen Zusammenhalt aus.

o Die Anziehungskraft der Region als Wirtschaftsstandort nimmt stetig zu.

Strategische Themen:

o Regionale Wirtschaftsférderung: Ausweitung der Dienstleistungen und
der Absatzkandle; Partielle Kommerzialisierung;

o Cleantech: Erfoigreiche Ansiedlung von Unternehmen, Nummer-eins-
Region;

o Medtech/Pharma: Pflege und Weiterentwicklung des bewéhrten Bran-
chenstandorts;

o Strategische Partnerschaften: Synergien fir den Erfolg;

o Politzentrum: Starkung der Hauptstadtfunktion.

Strategie 2020, Version fir Vernehmiassung
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2. Einleitung

Die Strategie 2020 bildet die Grundlage fir den Erhalt und die Schaffung von
hochqualifizierten Arbeitsplatzen und ein héheres Steuersubstrat der Gemeinden
im Wirtschaftsraum Bern'.

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN? will in enger Zusammenarbeit mit Wirtschaft
(Unternehmen, Verbénden), Bildungsinstitutionen (Universitdt, Fachhochschu-
len, privaten Anbietern) und regionalen politischen Institutionen zu einer nach-
haltigen wirtschaftlichen Entwicklung beitragen.

Konkret hat der WIRTSCHAFTSRAUM BERN, in Anlehnung an die Wirtschafts-
strategie 2025 des Kantons Bemn, das Ziel, dass sich seine Wirtschaftskraft
{(Summe aller Einkommen, Gewinne und Vermdgen) und der Wohlstand (Ein-
kommen nach Steuern, Wohnkosten, Krankenkasse) verbessern. Zudem soll die
Attraktivitdt des Wirtschaftsraums Bern als Wirtschaftsstandort zunehmen.

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN richtet sich strategisch auf ausgewahlte The-
men aus, welche die wirtschaftliche Entwicklung der Region unterstitzen, Inno-
vationen, Investitionen sowie Wachstumsimpulse auslésen, den Wissenstransfer
beschlieunigen und die Beschaftigung erhdhen.

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN schafft die organisatorischen Voraussetzun-
gen, um die Ziele effektiv und effizient zu erreichen.

21. Wirtschaftliche Voraussetzungen

Verschiedene Grundlagen wurden fur die Erarbeitung von Strategie und wirtschaftli-
chen Voraussetzungen heigezogen, darunter; Wirtschaftsstrategie 2025 des Kantons
Bern vom 30. Juni 2011, Das Wirtschaftskonzept der Bundesstadt von 1994, Stadt
Bern: Wirtschaftsamt, Legislaturplanung 2009-2012, Strategie 2020, Das Raumkonzept
Schweiz vom 21. Januar 2011.

Die wirtschaftlichen Voraussetzungen im Wirtschaftsraum Bern bilden eine wichtige
Grundlage der Strategie 2020. Die Daten und Fakten wurden vom Kanton Bern erho-
ben und gleichzeitig mit der Wirtschaftsstrategie 2025 des Kantons Bern am 30.
Juni 2011 veroffentlicht.® Die umfangreichen Informationen aus den bisher be-
stehenden finf Verwaltungsregionen betreffen die Themen Bruttcinlandprodukt
(BIP), Volkseinkommen, Arbeitsmarkt, Wirtschaftsstruktur, Unternehmensstruk-
tur, Aussenhandel, Finanzen und Steuern, Bau- und Wohnungswesen, Bevilke-
rung und Regionen.

! Wirtschaftsraum Bemn" in Kleinschrift = Geographische Ausdehnung.
2 WIRTSCHAFTSRAUM BERN" in Grossschrift = Marke des Bereichs Wirtschaft der Regional-

konferenz Bern-Mittelland.
® Wirtschaftsstrategie 2025 und Bericht zur Wirtschaftslage 2011, Juni 2011, beco Berner Wirt-

schaft.

Strategie 2020, Version fir Vernehmlassung
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Gemdss diesen Daten und Fakten verfigt die Region Bern-Mittelland iiber eine
starke, konjunkturresistente Wirtschaft, gut qualifizierte Beschéftige, zahlreiche
Bildungsinstitutionen, eine gute Verkehrserschliessung und - vor allem in der
Agglomeration - attraktive Gewerbezonen mit Entwicklungspotential. Verschie-
dene Untersuchungen attestieren dem Wirtschaftsraum Bern in Bezug auf die
Standortqualitat eine Position Uber dem schweizerischen Durchschnitt.

Kurzfristig sind in der Region Bern-Mittelland die Wachstumsaussichten ge-
dampft. BAKBASEL prognostiziert im Jahr 2012 fir alle Schweizer Regionen
eine klare Wachstumsverlangsamung. Jede Region bekommt die Folgen der
weltwirtschaftlichen Entwicklung und der Frankenstidrke zu spUren. 2012 dirfte
das reale Bruttoinlandprodukt in der Region Bern-Mittelland um 0.9% wachsen.
Langerfristig sind die Wachstumsaussichten intakt.*

2.2. SWOT-Analyse

Eine weitere Voraussetzung fur die Strategie 2020 biidet die SWOT-Analyse fiur den
Wirtschaftsraum Bern. Die Analyse erfolgte aus der Perspektive der regionalen Wirt-
schaftsférderung. Zu den ausgepragten Starken gehdren die durchmischte Wirt-
schaftsstruktur mit Schwerpunkten im Dienstleistungs-, MedTech/Pharma- und Ener-
giebereich, die hohe Lebensqualitit, die gute Verkehrserschliessung, auch per Luft,
der nahe Zugang zur Universitdt und der renommierten Fachhochschule, hoch qualifi-
Zierte, motivierte Arbeitskrafte, das hohe Umweltbewusstsein, die Sprachgewandtheit
(deutsch/englisch/franzdsich) und die Nahe zu wichtigen Entscheidungstrdgern.
Schwichen sind u.a. das fehlende Standortmarketing und die Steuerbelastung bei den
natirlichen Personen, welche relativ hoch ist.®

2.3. Regionales Gesamtverkehrs- und Siedlungskonzept Bern-
Mittelland (RGSK)

Mit dem RGSK sollen Gesamtverkehr und Siedlungsentwicklung mittel- bis fang-
fristig aufeinander abgestimmt werden. Seit Mitte 2009 hat die Regionalkonfe-
renz Bern-Mittelland das RGSK Bern-Mittelland der ersten Generation in einer
breit gestiitzten Projektorganisation mit Vertretern von Kanton, Gemeinden und
externen Fachleuten erarbeitet. Es wird voraussichtlich 2012 als neues behdr-
denverbindliches Planungsinstrument der Regionalkonferenz Bern-Mittelland
und der Gemeinden im Perimeter der RKBM in Kraft treten.

Die Obergeordneten Vorgaben sind fur die in den Gemeinden zustandige Pla-
nungsbehérde verbindlich und miissen bei der Nutzungsplanung beriicksichtigt
werden.

* BAKBASEL, Herbstprognose-Tagung, 27. Oktober 2011,
5 SWOT-Analyse, WIRTSCHAFTSRAUM BERN, 7. November 2011.

Strategie 2020, Version fir Vernehmlassung
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3.1,

3.2.

3. Rahmenbedingungen

Geltungsbereich

» Die Regionalkonferenz ist ein Gefdss fur die regionale Zusammenarbeit,
in welchem die Gemeinden effizient, rasch und verbindlich Uber wichtige
regionale Fragen wie Verkehr, Raumplanung, Verkehr, Regionalpolitik,
Wirtschaft, Kultur und Soziales entscheiden kénnen. Die Strategie 2020
gilt grundsatzlich fur die Regionalkonferenz Bern-Mitteland (97 Gemein-
den). Dieser Perimeter wird als Wirtschaftsraum Bern bezeichnet.

= Die Strategie 2020 gilt im Besonderen fir die 36 Gemeinden der Regio-
nalkonferenz Bern-Mittelland, welche sich zur Teilkonferenz Wirtschaft
zusammengeschlossen haben. tm Jahr 2011 sind dies die Stadt Bern und
35 weitere Gemeinden.

= Der Wirtschaftsraum Bern tritt unter der Marke WIRTSCHAFTSRAUM
BERN auf.

Handlungsraum

= Die Strategie 2020 fiir den Wirtschaftsraum Bern bildet mit der kantona-
len Wirtschaftsstrategie 2025 des Kanton Bern vom 30. Juni 2011, dem
Regionalen Gesamtverkehrs- und Siedlungskonzept (RGSK) und der
Wirtschaftspolitik des Bundes ein kohdrentes System. Darin spielen der
Verkehr, die Raumplanung, die Regicnalpolitik, die Wirtschaft, die Kultur
und das Soziale zusammen.

» Die Strategie 2020 nutzt den vorhandenen Handlungsraum bestméglichst
aus.

» Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN setzt sich gegeniber allen Akteuren fiir
eine dynamische, nachhaltig wirtschaftliche Entwicklung der Region ein.
Er versteht sich als eine Platiform fir gemeinsames Handeln zur Star-
kung der Region.

» Allfdllige kommerzielle Téatigkeiten werden nicht mit éffentlichen Geldern
quersubventiconiert.

4. Strategische Ziele

Das Halten bestehender und die Ansiedlung neuer Unternehmen in der Re-
gion hat erste Prioritat.

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN profiliert sich mit einer regionalen Wirt-
schaftspolitik, die zu nachhaltiger Wertschopfung fuhrt. Eigenverantwortlich
handelnde Akteure kommen vor staatlichem Handeln. Mehr Markt, weniger
Burokratie und massvolle Regulierung sollen zu mehr, gut qualifizierten Ar-
beitspladtzen in den Unternehmen beitragen.

Im Wirtschaftsraum Bem sind bis 2020 die Wirtschaftskraft (Summe aller
Einkommen, Gewinne und Vermégen) und der Wohlstand (Einkommen nach
Steuern, Wohnkosten, Krankenkasse) verbessert, in Anlehnung an die ldn-
gerfristigen Ziele der Wirtschaftsstrategie 2025 des Kantons Bern.

Strategie 2020, Versicn fir Vemehmlassung
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s Der Wirtschaftsraum Bern zeichnet sich insgesamt durch zufriedene Birger,
Unternehmen, Non-Profit-Organisationen (NPO) und einen starken regiona-
len Zusammenhalt aus.

» Die Anziehungskraft der Region als Wirtschaftsstandort nimmt stetig zu.

5. Strategische Themen

5.1. Thema Regionale Wirtschaftsférderung: Ausweitung der Dienst-
leistungen und der Absatzkanile

Fiur den WIRTSCHAFTSRAUM BERN ist die regionale Wirtschaftsférderung der
Hauptauftrag. Sie gehort zu den Aufgaben, weiche die 36 Gemeinden der Teil-
konferenz Wirtschaft freiwillig und explizit dem WIRTSCHAFTSRAUM BERN zur
Erfullung Obertragen haben.® Fur das Basisangebot” an Dienstleistungen bezah-
len diese Gemeinden pauschal CHF 0.70 pro Einwohner. Die Ubrigen Gemein-
den der Regionalkonferenz Bern-Mittelland und Anspruchsgruppen bezahlen fir
Dienstleistungen aus dem Basisangebat aufwandorientierte Preise, wenn diese
in Anspruch genommen werden.

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN

= positioniert sich seinem Auftrag entsprechend und baut seine Kompeten-
zen sowie Dienstleistungen aus.

= will im Publikum und beim Kanton als erfolgreicher, gewichtiger Partner
fur die regionale Wirtschaftsférderung wahrgenommen werden.

= erweitert die Basisdienstleistungen der Nachfrage und den personellen
und finanziellen Méglichkeiten entsprechend. Sie stehen allen Interessen-
ten und Anspruchsgruppen zur Verfigung. Die Leistungen werden aus
verschiedenen Quellen finanziert.

8 Gestitzt auf Artikel 4 Absatz 2 i.V. Artikel 21 Absatz 3 Geschaftsreglement vom 25, Juni 2008 fir die Regionalkonfe-
renz Bern-Mittelland verabschiedete die Regionalversammiung der Regionalkonferenz Bern-Mittelland am 29, Oktober
2010 zuhanden der Gemeinden das Reglement diber die Teilkonferenz Wirtschaft (TKW). Dieses wurde mit Verfigung
vem Amt fir Gemeinden und Raumerdnung (AGR} vom 1. Juni 2011 genehmigt.

Das Reglement regelt im Rahmen der gesetzlichen Vorschriften die Aufgabe der Fdrderung der regionalen Wirtschaft
fir die Gemeinden, welche der Teilkonferenz durch Zustimmung zum Regliement diese Aufgabe (bertragen haben.
Aktuell sind dies 36 Gemeinden.

! Basisdienstleistungen:

il Fihren einer Kontaktstelle fir Firmen, Organisationen und Gemeinden

L Beratung von Firmen: Standortberatungen und —vermittlungen, Vermittiung von Kontakten zu spezialisierten
Beratungsbiiros

I; Fihren einer Firmen- und Grundstickdatenbank: Aktuell halten der Datenbanken

X PR, Kommunikation, Betrieb einer Internetplattform,

i Periodische Berichterstattung Gber das Wirtschaftsgeschehen in der Region

4 Berichterstattung tGber Firmenbewegungen im Gebiet der Regionalkonferenz

Ui Organisation und Durchfihrung von Netzwerkveranstaltungen
interessenvertrelung der Wirtschaftsregion Bern-Mittelland gegeniber der Wirlschaftsférderung Bern (WFB) und
in Clusterorganisationen (IT-, Energie-, Medizinal- und Beratungscluster)
Unterstitzung der Gemeinden bei Firmenkontakten

Strategie 2020, Version for Vernehmlassung
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» st die zentrale Anlauf-/Kontaktstelle fir regionalwirtschaftliche Fragestel-
lungen flr Interessenten und Anspruchsgruppen im Sinne eines One-
Stop-Dienstleisters.

=  betreibt ein Standortmarketing und die Standortpromotion mit dem Ziel,
die bestehenden Unternehmen in der Region zu halten und neue zu ak-
quirieren.®

= tritt kommunikativ stark in Erscheinung und wird in sdmtlichen Kommuni-
kationskanalen wahrgenommen. Proaktive PR-Arbeit und Image-Pflege
sind selbstversténdlich.

» nimmt eine Briickenfunktion zwischen Unternehmen und Gemeinden
wahr. Im Bedarfsfall agiert der WIRTSCHAFTSRAUM BERN als Ombuds-
stelle.

=  blndelt und koordiniert Krafte, schafft und nutzt Synergien, insbesondere
zwischen Partnern, Gemeinden sowie den Gremien und Bereichen der
Regionalkonferenz Bern-Mittelland {RKBM}.

= pflegt das Netzwerk in der Region und schweizweit und baut dieses sys-
tematisch aus. Die vom WIRTSCHAFTSRAUM BERN organisierten Netz-
werkanldsse werden gut besucht.

» setzt sich proaktiv fur gute wirtschaftliche Rahmenbedingungen in der
Region ein. Er berichtet regelméssig Ober die Wirtschaftslage.

5.2. Thema Cleantech: erfolgreiche Ansiedlung von Unternehmen,
Nummer-eins-Region

Die effiziente Energieverwendung und die -versorgung ist das Schlisselthema
der kommenden Jahre. Der Wirtschaftsraum Bern ist als ausgepragter Wissens-
und Technologiestandort fir Energie und Cleantech klar aufgestellt. Er hat mit
seinen Pionierunternehmen und —persdnlichkeiten in vielerlei Hinsicht einiges zu
bieten, um ein wichtiger, attraktiver Standort fir Cleantech-Unternehmen zu
werden, welche sich fir nachhaltige Lésungen im Energie- und Umweltbereich
engagieren.

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN
= unterstittzt mit diversen Massnahmen die Ansiedlung von Cleantech-
Unternehmen. Die Region wird schweizweit fihrend in diesem Bereich.
* baut fur die Standortvermittlung die Fachkompetenz aus.
» unterstiltzt und initialisiert Initiativen, welche sich mit hherer Energieeffi-
zZienz, erneuerbaren Energien und den Umwelttechnologien befassen,
wenn sich dies gitnstig im WIRTSCHAFTSRAUM BERN auswirkt.

® Standortmarketing. Grund!agen fUr eine effiziente Vermarktung von Bern, Sascha Funk, Isabel Wachter,
Dres von Weissenfluh, Oktober 2005, Die Grundlagen fir eine effiziente Vermarktung von Bern wurden fir
den Auftritt Bern im Hinblick auf die Euro 08 erarbeitet. Sie kénnen fiir die Vermarkiung vom WIRT-
SCHAFTSRAUM BERN eingesetzt werden. Kernbotschaften:

o Bern ist Hauptstadtregion

o Bern ist Wissensregion

o Bern entwickelt sich zwischen Tradition und Innovation

o Bern hat eine hehe Lebensqualitét

Strategie 2020, Version fir Vernehmlassung
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= pflegt und intensiviert den Austausch mit den relevanten Institutionen und
Branchenorganisationen.

* will zum national bedeutenden Messestandort fur Cleantech und Klima
mit internationaler Ausstrahlung werden.

5.3. Thema Medtech/Pharma: Pflege und Weiterentwicklung des be-
wihrten Branchenstandorts

Die hohe Lebensqualitat im Wirtschaftsraum Bern ist das Ergebnis u.a. von ei-
nem gut ausgebauten Gesundheitswesen. In einem dichten Netz von Arzten,
Spitalern, Kliniken und dem eng mit der Universitit verbundenen Inselspital so-
wie der Pharmaindustrie. An Tausenden von Arbeitsptatzen werden Spitzenleis-
tungen auf international konkurrenzfahigem Niveau fiir die Schweiz und einen
globalen Markt erbracht. Hersteller und Entwickler der Medizinaltechnik und der
Pharmaindustrie haben international Erfolg. Die bewahrte Zusammenarbeit von
Lehre, Forschung, Herstellern und Gesundheitswesen ist der N&dhrboden fiir die
kunftige wirtschaftliche Entwicklung in diesem Bereich. Eine jungere Studie des
Inseispitals bestitigt das hohe Entwicklungspotential der Region im Bereich Me-
dizintechnologie .’

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN

= wird zum besten Schweizer Standort fur Medizinaitechnik und Pharma.

» st das regionale Kompetenzzentrum fiir wirtschaftliche Fragen in den Be-
reichen Gesundheit, Medizinaltechnik und Pharma.

« unterstiitzt und initialisiert Initiativen im Bereich Medtech/Pharma-
Bereich, wenn sich dies giinstig im WIRTSCHAFTSRAUM BERN aus-
wirkt.

= setzt auf die strategische Bedeutung des Inselspitals und seinen Master-
plan. Er wirkt fir die Umsetzung mit dem Kanton zusammen.

= hat alle Personen, Organisationen, Einrichtungen, Regelungen und Pro-
zesse im Blickfeld, deren Aufgabe die Férderung und Erhaltung der Ge-
sundheit sowie die Vorbeugung und Behandlung von Krankheiten und
Verletzungen ist. Die Herzchirurgie bleibt speziell im Visier.

5.4. Thema Strategische Partnerschaften: Synergien fiir den Erfolg

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN ist gut durchmischt mit verschiedenen Wirt-
schaftszweigen und pradestiniert fur Partnerschaften mit regional anséssigen
grossen, mittleren und kleinen Unternehmen, den in der Region sesshaften
ehemaligen Regiebetrieben und mit Bildungsinstitutionen. Insbesondere strate-
gische Partnerschaften tragen zu einer héheren Wetthewerbsfahigkeit der Regi-
on und der Standortattraktivitdt bei. Mit gewinnbringenden Kooperationen kann
sich der WIRTSCHAFTSRAUM BERN einzigartig gegeniuber Konkurrenzregio-
nen abgrenzen und Entwicklungspotentiale §ffnen.

9 Regicnalwirtschaftliche Bedeutung des Inselspitals (SGGP-Band No. 199) und Innovationsanalyse fiir das System
Universitatsspital Bern (SGGP-Ban No. 110) der Autoren Prof. Paul Messerli und Dr. Stefan Weigel aus dem Jahre
2007, bestatigen hohe Gesamteinkommenseffekte und die Schaffung vieler Arbeitsstellen dank dern Inselspital. Die
Innovationsanalyse zeigt einen wichtigen Einfluss auf die innovationsbezogenen Tétigkeiten und den wirtschaftlichen
Erfolg der regionalen Unternehmen im Bereich Medizintechnik, weniger aber in den Bereichen Pharma und Biotechno-
logieindustrie.
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Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN

5.5.

pflegt offene, regelmdassige, transpartente Kontake mit allen Anspruchs-
gruppen wie z.B. Unternehmen, Regiebetrieben, Wirtschaftsférderung
Kanton Bern, Bern Tourismus (BET), Cluster-Organisationen (Ziel: Netz-
werk-Aktivitdt), Verbanden, usw.

setzt sich fiir einen starken Bildungsstandort ein und strebt Partnerschaf-
ten mit der Fachhochschule und der Universitat an.

geht strategische Partnerschaften ein, um gemeinsame Ziele zu erreichen
{win-win-Situationen schaffen) und kommuniziert offen daruber. Denkbar
sind gemeinsame Auftritte, Sponsoring, u.&.

Thema Politzentrum: Stiarkung der Hauptstadtfunktion

Die Stadt Bern ist der Sitz der eidgendssischen Regierung und der Kantonsre-
gierung. Sie ist daher ein idealer Standoert fur alle, welche die Nahe zur Politik
nutzen wollen. Wichtige Bundesémter sowie nationale und internationale Institu-
tionen, auch im Bildungsbereich, sind in Bern angesiedelt. Die Anlaufstelle Polit-
zentrum Bern entlastet als Wissensplattform Unternehmen und Institutionen.

Der WIRTSCHAFTSRAUM BERN

stérkt das Image Berns als das politische Herz der Schweiz.

nimmt die wirtschaftlichen Chancen wahr, welche sich aus der Haupt-
stadtfunktion ergeben.

akquiriert Verb&nde und Institutionen, welche auf die Nahe zur Politik an-
gewiesen sind.

setzt sich dafiir ein, dass Bern als Zentrum der innenpolitischen Bericht-
erstattung gestérkt wird.

entwickelt ein nachfrageorientiertes Dienstleistungsangebot, um die
Funktion und die Marke POLITZENTRUM zu starken. Wer Informationen
zu Politik und Wirtschaft benétigt oder Kontakte sucht, kann sich an eine
einzige Stelle wenden.

fordert die konstruktive Zusammenarbeit mit den Akteuren des Vereins
Hauptstadtregion.
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